150 HORAS

CURSO MARKETING DIGITAL

GEA MADRID



MODULO 1: INTRODUCCION AL MARKETING
DIGITAL EN EL SECTOR AGRARIC

APARTADOS TEORICOS
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APARTADOS TEORICOS + PRACTICOS




Unidad 1: Optimizacion de sitios web agrarios
para buscadores (SEO)

Unidad 2: Publicidad en buscadores (SEM)
orientada al sector agricola

Unidad 3: Uso de palabras clave y estrategias
de posicionamiento en el sector agrario




Unidad 1: Fundamentos del comercio
electrénico y sitios web para empresas
agrarias

Unidad 2: Estrategias de venta online de
productos agricolas

Unidad 3: Plataformas y herramientas
especificas para e-commerce en el sector
agrario




MODULO 5: ANALITICA Y MEDICION DE
RESULTADOS EN MARKETING AGRICOLA

APARTADOS TEORICOS + PRACTICOS




PROYECTO FINAL Y APLICACIONES
PRACTICAS

APARTADOS PRACTICOS




EXAMENES SENCILLOS POR TEMA CON
SEGUIMIENTO

EXAMEN PRACTICO FINAL CON
HERRAMIENTAS DIGITALES

EXAMEN TEORICO FINAL DE 20-30
PREGUNTAS EN 90 MINUTOS




FIN GURSO
MARKETING DIGITAL



